Zmluva o poskytnuti marketingovych sluzieb

Uzatvorend v zmysle ustanovenia §269 ods. 2 zakona €. 513/1991 Zb.
Obchodného zikonnika v zneni neskor$ich predpisov

Medzi Zmluvnymi stranami:

1. Objedndvatel’: Trendin region
Pravna forma: Krajska organizicia cestovného ruchu
Sidlo: K dolnej stanici 7282/20A, 911 01 Tren¢in
1CO: 42377 897
DIC: 212 010 0169
V zastapeni: PhDr. Eva Dudova Fryvaldskd, predsednicka

a

2. Dodavaterl’: Tribes s.r.o.
Sidlo: Bajkalska 45G, 821 05 Bratislava — mestska ¢ast’ RuZinov
ICO: 53 137 850
DIC: 212 127 7400
Zapisand v ORSR pod vlozkou & 146077/B, Obchodného registra Mestského sudu
Bratislava III, oddiel Sro
V zastupeni: Andrej Oklestek
Bankové spojenie: SK06 1100 0000 0029 4712 2587
Telefon: +421 917 474 065

(Objednavatel’ a Dodévatel spolu d’alej len ako ,,Zmluvné strany*)

Zmluvné strany uzatvorili v niZSie uvedenom dni, mesiaci a roku tito Zmluvu o poskytnuti
marketingovych sluZieb (d’alej len ,,Zmluva*) za nasledujiicich podmienok a Zmluva je zirover
uzatvorena na zaklade vyberu Dodévatel'a v ramci vyzvy na predkladanie ponik zo diia 18. 6.
2025, ktora bola zverejnend verejnym obstardvatefom — KOCR Tren¢in region:

Clinok 1.
Predmet Zmluvy

1. Predmetom tejto Zmluvy je spracovanie a odovzdanie komplexnej marketingovej a
rozvojovej stratégie Dodévatel'om pre Objednédvatel'a a zahfiia projekt PovaZska hradnd
cesta, ktory predstavuje siet’ hradov a hradnych zricanin s ciel'om zvySenia nivitevnosti a
povedomia.

2. Uveden4 stratégia je realizovana Dodavatelom pre Objednévatela a bude pozostavat’ najmé
2
- Idea a Tone of Voice zahfiiajic ndvrh hlavnej idey kampane reprezentujicej Povazska

hradnd cestu ako jedine¢ny turisticky produkt spdjajici historiu, kultiru a zaZitkové
cestovanie, uréenie komunikainého posolstva stratégie, definovanie jednotmého
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komunikainého 3tylu aprvkov, a vytvorenie sloganu obsahujiicecho heslo pre
vystihujice PovaZsku hradni cestu.

Analyzu trhu a ciel’ovych skapin obsahujic SWOT analyzu projektu, ktora uri silné
a slabé stranky, prileZitosti a hrozby. Benchmarking v ramci ktorého sa projekt porovna
s Pohronskou hradnou cestou a nadobudnii sa moZné in3piracie. Identifikujt sa hlavné
ciel'ové skupiny stratégie a zanalyzuju sa preferencie navitevnikov

Branding a vizudlna identita obsahujica navrh farebnej palety s vizudlnou
konzistentost'ou kampane a odporucania pre logo a branding.

Marketingovi stratégia obnasajica definovanie SMART meratelnych a realistickych
cielov kampane vratane meratelnych parametrov ako napriklad percentualny narast
dosahu, navitevnosti a povedomia, marketingovy mix a zacieli sa hlavné komunikainé
kanaly.

Obsahova stratégia obsahujica navrh obsahu socidlnych sieti, blogové ¢lanky, navrh
video obsahu a navrh tém a PR komunikécie.

Spoluprice a partnerstvd zahfiiajic navrh na prepojenie s hotelmi a zriadenie
pobytovych balikov, spolupracu s dopravnymi spolotnostami a partnerstva s
miestnymi podnikatel'mi.

Influenceri, pri ktorych sa zrealizuje vyber a vyhotovi zoznam vhodnych mikro a
strednych influencerov s dosahom do 50 000 sledovatelov z oblasti turizmu a histdrie,
ktori nasledne predstavia Povazski hradni cestu. Okrem organického dosahu sa vyuZije
platena propagicia cez influencerov, &im sa zabezpe¢i vyssi dosah.

Interaktivne prvky a gamifikicia obsahujuca ideu mobilnej hry zbieraj hradné mince
s QR kédmi a zbieranim minci s moZnost'ou naslednej vymeny za odmeny a konkrétne
navrhy gamifikacie.

Eventy a zaZitkové podujatia obsahujice pripravu konceptu zaZitkovych podujati ako
napriklad tematické workshopy, no¢né prehliadky so straSidelnymi pribehmi,
stredoveké festivaly ¢i escape game.

Performance stratégia, pri ktorej sa navrhne vykonnostna stratégia zahriiajica Google
Ads, Meta Ads a d’al3ie relevantné kanaly (napr. YouTube, TikTok) podla dohody a
vhodnosti pre cielova skupinu s ciefom maximalneho dosahu. Dodévatel' vytvori
mediaplan, ktory rozdeli dohodnuty rozpo¢et medzi platformy, uréi formaty reklam a
nastavi &asové fazy kampane podla sezonnosti. Cielenie bude kombinovat
predovsetkym demografické faktory, zaujmové segmenty a retargeting navstevnikov
webu.

Meranie efektivity a optimalizdcia zahfajica detailny report a KPI framework, aby
bolo zabezpe€ené sledovanie uspeSnosti stratégie v redlnom <&ase. Vytvorenie
marketingového dashboardu, kde budi zhrnuté v3etky doleZité metriky a vykonnost’
kampane. Pravidelné vyhodnocovanie umoZni prispdsobovat’ stratégiu podla
aktudlnych vysledkov a trendov.

Lokilne komunity v ktorych prepojenie na Facebook skupiny a lokdlne komunity
pomdZe rozsirit' organicky dosah a zapojit' lokdlnych obyvatelov do propagdcie
Povazskej hradnej cesty.

Web stranka obsahujica odporti¢ania na vyber vhodného CMS systému s dérazom na
jednoducht spravu obsahu a SEO optimalizaciu. Navrh obsahovej Struktiry webu, ktory
bude zahfiiat’ interaktivnu mapu hradov, historické pribehy, tipy na vylety a kalendar
podujati. SG¢ast'ou budi aj technické odporucania ako



rychlost’ natitania, responzivita a analytické nastroje na meranie vykonnosti webu.
Dodévatel' zdroven poskytne vizualne smerovanie webu vratane farebnej palety,
dizajnovych prvkov a vyuZitia multimedialneho obsahu na zvy3enie atraktivity.
Objednavatel’ zaroveii berie na vedomie, Ze nejde o konkrétny branding a vizualnu
identitu a jej tvorbu, ale opis a charakter vizualnej identity a brandingu, a zarovefi sa
nebude poskytovat’ tvorba web stranky ale len odporaéania na vyber vhodného CMS
systému, technické a obsahové odporucania.

- Cenova ponuka realizdcie obsahujica zvyhodnenli cenu na samotni realizaciu
kampane v roku 2026. Cenova ponuka bude pripravena v troch Grovniach balikov
s rozli¢nymi cenami, pritom rozpodet bude prispdsobeny finanénym moZnostiam.
Kady balik bude obsahovat' jasne definované vystupy a otakavané vysledky, aby bol
zabezpeteny maximalny efekt kampane v ramci dostupnych zdrojov. Vyber
konkrétneho balika bude nasledne zavisiet’ od rozsahu vybranych aktivit a na zéklade
odporicanej stratégie.

- Konzulticie a prezentacia obsahujiica konzultainé stretnutia, kde sa prediskutuju
jednotlivé &asti stratégie a zapracuju potrebné pripomienky. Dodavatel odovzda
Objednévatelovi digitalny dokument so v3etkymi odporuaniami, ktory bude
obsahovat’ kompletny strategicky plan. Na zaver sa zrealizuje prezenticia stratégie, kde
Dodavatel predstavi vystupy a odporicania pre ich implementéciu.

. Harmonogram plnenia sluZieb a &iastkovych cielov zo strany Dodavatela a vzhfadom k

tomu finan&né plnenie jednotlivych &asti Objednavatel'a obsahuje priloha ¢. 1 a €. 2 tejto

Zmluvy, ktora je neoddelitel'nou sti¢ast’ou tejto Zmluvy.

Clénok II.
Prdva a povinnosti zmluvnych strin

. Dodavatel sa zavizuje:

- Vypracovat' a dodat’ stratégiu v dohodnutom rozsahu, kvalite a termine.

- Poskytovat' konzulticie poCas tvorby stratégie a zapracovat pripomienky
Objednavatela.

- Vyhotovif vystup zrozumitelne, odborne a v silade s poZiadavkami uvedenymi
v ¢lanku I. tejto Zmluvy.

- Zachovéavat ml¢anlivost o vietkych dovernych informdciach, ktoré ziskal po¢as plnenia
povinnosti.

- Vyhotovit' vystup formou prezenticie PDF v elektronickej forme aodovzdat’ ho
Objednavatelovi

. Objednavatel sa zavizuje:

- Poskytnif vietku potrebnii sii¢innost’ a podklady na vypracovanie stratégie.

- Riadne uhradzat Dodavatelovi vystavené faktury v dohodnutych lehotach.

- Umoznif Dodévatelovi vystupit’ na dohodnutom mieste a Case pri prezentcii
kone¢ného vystupu.

- Zverejnit zmluvu v Centralnom registri zmlav.

. Zmluvné strany sa dohodli, Ze pri poskytovani sluZieb uvedenych v &lanku . tejto Zmluvy

si budd poskytovat’ vzajomnu sudinnost, ktord zabezpedi plynulé plnenie poskytovanych

sluzieb.

. Zmluvné strany s0 si rovné v pravach a na vietkych podmienkach sa zaviizuji dohodnit’ sa

vopred.



Clanok 111.
Dohodnuta odmena a rozsah price

. Zmluvné strany sa dohodli, ¢ odmena za spomenuté vykonané Einnosti Dodavatelom
uvedené v tejto Zmluve je 10 000€ (slovom: desat'tisic eur). Cena je konetné a zahffia
vietky ndklady vratane konzultacii, vyhotovenia, iprav a prezentéacie.

. Podmienky fakturacie a vypldcania odmeny stanovuje &lanok IV. tejto Zmluvy.

Clinok 1V.
Fakturané a platové podmienky

. Dohodnutd odmena podla &lanku III. tejto Zmluvy bude zaplatend Dodavatefovi

Objednavatel'om nasledovne:

Fakturdcia bude prebiehat’ v piatich &iastkovych splatkach v silade s prilohou &. 1 a ¢. 2

tejto Zmluvy, ktoré obsahujii harmonogram plnenia tejto Zmluvy.

- Prvé splatka v sume 1000€ (slovom: jedentisic eur) vyfaktirovand k 1. augustu 2025.

- Druha splatka v sume 3000€ (slovom: tritisic eur) vyfakturovana k 15. septembru 2025.

- Tretia splatka v sume 3000€ (slovom: tritisic eur) vyfakturovana k 15. oktobru 2025.

- Stvrta splatka v sume 1000€ (slovom: jedentisic eur) vyfakturovana k 1. novembru
2025.

- Piata splatka v sume 2000€ (slovom: dvetisic eur) vyfaktirovana k 30. novembru 2025.

. Dodavatel m4 pravo vystavovat faktiry aj v elektronickej podobe.

. Dohodnutid odmena bude zaplatena bankovym prevodom na bankovy tfet Dodavatela

uvedeny na prislu$nej faktuire.

. Za uhradenie faktiry sa povazuje defi, v ktorom bola fakturatna suma pripisana z uctu

povinnej zmluvnej strany na udet tej zmluvnej strany, ktord faktaru vystavila.

. Dohodnuta odmena bude Objedndvatelom vZdy uhradend bankovym prevodom do 14.

(slovom: 3trnastich) dni odo diia dorugenia datiového dokladu — faktiry. Splatnost’ faktiry

sa potita odo diia jej dorudenia. V pripade, ak deii splatnosti pripadne na defi pracovného

volna alebo pokoja, faktira je splatnd prvy nasledujuci pracovny defl. Pri omeskani

povinnej zmluvnej strany so zaplatenim pefiaZnej sumy je druha zmluvna strana opravnena

G¢tovat’ zakonny trok z omeskania za kazdy defi omeSkania vo vySke podla §369 ods. 2

zakona €. 513/1991 Zb. Obchodny zakonnik.

Clanok V.
Doba plnenia a spdsob odovzdania

Dodavatel' sa zaviizuje komplexne odovzdat’ vyhotoveni stratégiu najneskér do 30.
novembra 2025.

Vystup bude odovzdany v elektronickej forme vo forméte PDF na prenosnom nositi alebo
zaslany cez elektronické tloZisko. Doddvatel zérovent odovzdd Objednavatefovi
vyhotovent stratégiu v tladenej forme v pocte 8 kusov, ak o to Objednévatel’ poziada.
Fin4lna verzia stratégie bude zaroven prezentovana Objednavatelovi na konzultatnom
stretnuti.



Clanok VI.
Zodpovednost’ za §kodu

. Zmluvné strany zodpovedajii za $kody spOsobené druhej zmluvne;j strane porudenim svojich
zaviizkov vyplyvajicich z tejto zmluvy. Zodpovednosti podla prvej vety tohto ¢lanku sa
zmluvna strana moZe zbavit', ak preukéZe, Ze spdsobena Skodu nezavinila, Ze 3koda bola
sposobend konanim po3kodenej strany alebo nedostatkom stinnosti, na ktort bola
poskoden4 strana povinna, alebo ¥e §koda vznikla v désledku pésobenia vy33ej moci. Za
vy3siu moc sa povaZuju predovietkym prirodné vplyvy, zaplavy, zemetrasenia, zostivanie
pody, vojny, vojnové udalosti, dosledky vojny alebo situdcie podobné vojne, ob¢ianske
nepokoje, povstania, sabotéZe, $trajky, teroristické ttoky, nariadenia a rozhodnutia vy3sich
organov a indtitucif, poZiar, explézie a pod. V pripade, Ze okolnosti vy33ej moci alebo ich
nasledky trvaji dlhsic ako 1 mesiac, Zmluvné strany vstapia do rokovania s ciefom
dosiahnut’ pre obidve Zmluvné strany prijatel'né rieSenie.

. Zodpovednost’ za $kodu sa bude posudzovat’ podla ustanoveni §373 a nasl. Obchodného
zédkonnika.

. Dodavatel’ nenesie zodpovednost’ za plnenie nezakonnych pokynov a ma povinnost’ na to
upozornit’ Objednavatel’a.

Clanok VIL
Spracovanie osobnych udajov

. Zmluvné strany st povinné spracivat’ osobné tidaje a informacie dotknutych oséb v silade
s ustanoveniami Nariadenia GDPR a zakona ¢&. 18/2018 Z. z. o ochrane osobnych tdajov
a 0 zmene a doplneni niektorych zikonov a tejto zmluvy tak, aby bol zabezpeceny ucel
spracuivania a ochrana osobnych udajov dotknutych osob.

. Zmluvné strany sa zavizuju zachovavat' ml¢anlivost’ o vietkych udajoch tykajucich sa
dotknutych o0sdb, ktoré sa dozvedia po&as plnenia podla tejto Zmluvy. Zmluvné strany st
opravnené spristupnit’ osobné idaje dotknutych osob len tym zamestnancom, ktori takéto
osobné udaje nevyhnutne potrebuji na G¢ely plnenia zmluvy.

. Zmluvné strany si povinné bezodkladne informovat’ druhi Zmluvna stranu o poruseni
ochrany osobnych tdajov vo vztahu k osobnym udajom dotknutych osob a poskytnut
potrebnii suinnost’ pre vyriedenie tejto skutonosti. PoruSenim ochrany osobnych dajov
sa pre Ulely tejto Zmluvy rozumie poruSenie bezpe¢nosti, ktoré vedie k nahodnému alebo
nezikonnému znideniu, strate, zmene, neopravnenému poskytnutiu osobnych udajov, ktoré
sa pren43aji, uchovavaju alebo inak spracivaju, alebo neopravneny pristup k nim.

. Dodavatel je povinny po ukonfeni Zmluvy, alebo akejkol'vek Casti, tykajucej sa
spraciivania osobnych tidajov dotknutych osdb na ziklade rozhodnutia Objedndvatela
osobné udaje vymazat, ak nie je zdkonny dovod na ich d’al$iu uschovu.

Clanok VIIL.
Zachovanie ml¢anlivosti

. Zmluvné strany st povinné zabezpedit, aby ich zamestnanci a dalSie osoby, ktoré mézu
mat pristup k osobnym tdajom, alebo obchodnému tajomstvu boli viazané povinnost'ou
ml¢anlivosti vo vzt'ahu k takymto udajom, a to bez akéhokol'vek ¢asového obmedzenia.
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Clinok I1X.
Platnost’ a a¢innost’ Zmluvy

. Této zmluva nadobuda platnost’ ditom jej podpisu oboma Zmluvnymi stranami a G¢innost’

ditom nasledujiicim po dni jej zverejnenia v Centralnom registri zmlav vedenom na Urade
vlady Slovenskej republiky podl'a § 47a zékona &. 40/1964 Zb. Obciansky zakonnik v zneni
neskorsich predpisov. Zverejnenie Zmluvy zabezpeti Objednavater.

Clénok X.
Zinik zmluvy a Ostatné dojednania

Této Zmluva zanika:

- splnenim v3etkych povinnosti z nej vyplyvajacich, najmé tplnym a riadnym dodanim
stratégie a uhradenim celej odmeny.

- odstipenim od Zmluvy v pripadoch uvedenych v odseku 2 tohto éldanku Zmluvy.

Kad4 zo zmluvnych strén je opravnena odstipit’ od tejto zmluvy v pripade podstatného

porudenia zmluvnych povinnosti druhou stranou, najmé ak:

- Dodavatel’ me3ka s dodanim stratégie viac ako 30 kalendarnych dni.

- Dodavatel podstatnym spdsobom porusi svoje povinnosti vyplyvajice zo Zmluvy.

- Dodavatel' vstipi do likvidcie alebo je vo&i nemu zafaté konkurzné alebo
resStrukturaliza¢né konanie.

- Objednavatel podstatnym spésobom porusi svoje povinnosti vyplyvajiice zo Zmluvy.

Odstipeniu predchddza pisomné upozornenie druhej Zmluvnej strany na podstatné

porudenie zmluvy s poskytnutim primeranej lehoty na napravu, a to 14 kalendarnych dni,

ktor4 sa po¢ita odo diia doruéenia. Ak k naprave v tejto lehote ned6jde, mdéZe poSkodena

zmluvna strana od zmluvy odstapit pisomnym ozndmenim doru¢enym druhej strane, s

uc¢inkami ku diiu dorucenia.

Dodévatel vyhlasuje, Ze je opravneny poskytovat sluzby, ktoré si predmetom zékazky.

Zmluvné strany sa zavdzuju, Ze sa navzijom budi bezodkladne informovat’

o skuto¢nostiach, ktoré ohrozuji, alebo by mohli ohrozit’ plnenie povinnosti a zavizkov

vyplyvajlcich z tejto zmluvy. Zmluvné strany sa tieZ zaviizuju, Ze sa budu bezodkladne

pisomne informovat’ o zmenéach tykajicich sa ich identifika¢nych udajov, ktoré nastali

pocas platnosti tejto zmluvy.

Zmluvné strany prehlasuji, Ze pri akychkol'vek nedorozumeniach a sporoch, ktoré by mohli

viest k ukonéeniu zmluvného vztahu, budu tieto rieSit vprvom rade rokovanim

a vzajomnou dohodou.

Skonéenie tejto Zmluvy nema vplyv na povinnost’ splnit’ zaviizky alebo dohody, ktoré

vznikli podas trvania tejto zmluvy (napr. nérok na zaplatenie dohodnutej odmeny, a pod.)

alebo svojou povahou presahuji dobu trvania tejto zmluvy.

Pri akomkolvek spdsobe ukonfenia tejto zmluvy sa Zmluvné strany zavizuju, Ze

obojstranne vysporiadaju svoje vzdjomné zdviizky a pohladdvky tak, aby sa predislo

stdnemu sporu.



Clanok X1.
Zavereéné ustanovenia

1. Této zmluva méZe byt menend alebo doplnen iba vo forme pisomnych dodatkov k Zmluve
riadne podpisanych opravnenymi zastupcami obidvoch zmluvnych stran.

2. Této Zmluva obsahuje prilohu &.1 a &.2 ktoré tvoria neoddlitel'na stéast’ tejto Zmluvy.

3. Na préava a povinnosti Zmluvnych stran, ktoré nie st upravené touto zmluvou, sa primerane
pouZiju ustanovenia prislunych ustanoveni zakona & 513/1991 Zb. Obchodny zakonnik
v zneni neskorsich predpisov.

4. Této zmluva je vyhotovena v 2 rovnopisoch. Kazda zmluvna strana obdrzi 1 rovnopis tejto
zmluvy.

5. Ak sa niektoré z ustanoveni tejto Zmluvy stane neplatnym, neplatné je len konkrétne
ustanovenie.

6. Zmluvné strany svojim podpisom potvrdzuja, Ze si Zmluvu pregitali a Gplne sdhlasia s jej
obsahom, ktory zodpoveda ich slobodnej a vaznej voli. Dalej potvrdzuju, Ze tato Zmluva
nebola podpisana pod natlakom alebo za napadne nevyhodnych podmienok.

Objednavatel Dodavatel’:

v /7“3/’46' V. e

Trendin region KOCR Dodivatel
PhDr. Eva Dudova Fryvaldska Andrej Oklestek
predsednicka konatel’



Zaviznd priloha & 1 k Rdmcovej zmluve o poskytnuti marketingovych sluZieb ktora obsahuje
finan&né pinenie jednotlivich Easti Objedndvatela

Poradie | Termin fakturdcie| Suma | Pozndmka

faktir i

1 01.08.2025 1000€ | Uvodné predstavenie postupu prac zadavatelovi

2. 15.09.2025 3000€ | Po dodanf 1. iteracie

3. 15.10.2025 3000€ | Po dodani 2. iteracie

4, 01.11.2025 1000€ | Po dodanf 3. iteracie

5. 30.11.2025 2000€ | Spracovanie prezentacie, prezentacia a odovzdanie
projektu do 15.11.2025




Zaviizna priloha & 2 k Ramcovej zmluve o poskytnuti marketingovych sluzieb ktord obsahuje
harmonogram vykonavanych prac

1. Této priloha pecifikuje rAmcovy ¢asovy postup plnenia predmetu zmluvy.

2. Uvodna ctapa 31.07.2025-15.08.2025: Obsahuje uvodné stretnutie Dodavatela s Objednédvatefom
v rdmci ktorého sa predstavi jednotliva metodika postupu prac (do 31.07.2025). Nasledne bude mat
Dodavatel’ samostatné rozhovory a zozbiera data od zastupcov jednotlivych siedmych hradov (01.-
15.08.2025).

Prvi etapa a iterdcia 16.08.2025-15.09.2025: Obsahuje vypracovanie analyzy trhu a ciefovych
skupin ktord zahiia SWOT analyzu, benchmarking, segmentéciu cielovych skupin a preferencie
navitevnikov. Prva iterdcia zarovei zahfita Idea a tone of Voice v ramci ktorého sa definuje hlavna
myslienka kampane, navrh komunika&ného §tylu, vytvorenie sloganu a kli¢ové kounikaéné prvky.
V prvej iteracii sa vytvori aj ramec marketingovej stratégie v ktorom sa identifikuji smart ciele,
hlavné komunika&né kandly a marketingovy mix (produkt, cena, distribdcia, propagacia). Po
vypracovani sa zasle vystup Objednévatelovi na schvélenie. Objednavatel’ bude mat’ 5 pracovnych
dni na pripomienkovanie. Po uplynuti tejto lohoty a schvaleni podkladov prebehne fakturacia.
Druhs etapa a iterdcia 16.09.2025-15.10.2025: Obsahuje vypracovanie obsahovej stratégie a to
navrhy pre socialne siete, blogy, video obsahy, podcasty a PR témy. Navrh performance stratégie
(Google Ads, Meta Ads, TikTok, YouTube, mediaplan, segmentéciu a cielenie). Navrh eventového
kalenddra a tematickych podujati a definovanie systému merania vykonnosti (KPI, dashboard,
frekvencia reportovania). Po vypracovani sa zalle vystup Objednévatelfovi na schvilenie.
Objednévatel’ bude mat 5 pracovnych dni na pripomienkovanie. Po uplynutf tejto lohoty a schvaleni
podkladov prebehne fakturécia.

Tretia etapa a iterdcia 16.10.2025-31.10.2025: Obsahuje navrh zapojenia lokdlnych komunit a
prepojenia na regionalne platformy, obsahové a technické odporii¢ania na web stranku a jej vizualne
smerovanie, rozpracovanie interaktivnych prvkov a gamifikaénych mechanik, model spoluprace
s lokalnymi partnermi (hotely, dopravcovia), vyber a odporti¢anie vhodnych mikro a strednych
influencerov, a navrh vizualneho rimca (navrh farebnej palety a odporucania pre logo a branding).
Po vypracovani sa za3le vystup Objednavatelovi na schvalenie. Objednévatel bude mat 5
pracovnych dni na pripomienkovanie. Po uplynuti tejto lohoty a schvéleni podkladov prebehne
fakturacia.

Stvrta etapa 01.11.2025-15.11.2025: Obsahuije finalizéciu komplexnej marketingovej stratégie do
vystupného PDF dokumentu a odprezentovanie vystupov predstavitefom Objednavatela.
Fakturovanie bude viazané kterminu 30.11.2025 po odovzdani celého predmetu zikazky /
realizovaného dokumentu.



