
Report 6-11/2025
CYRILOMETODĚJSK
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Shrnutí kampaně
● Kampaň na podporu Cyrilometodějské stezky běžela od 1. června do 30. listopadu 2025

● Hlavním cílem bylo zvýšení atraktivnosti putování po Bělokarpatské trase Cyrilometodějské stezky ze Skalky u 
Trenčína na Velehrad - se zaměřením na „slow turismus“.

 Pro tento účel byly použity 2 hlavní strategické cíle v rámci cílení:
○ Reach / Brand awareness → pro oslovení většího počtu uživatelů v rámci naší cílové skupiny
○ Engagement → pro aktivní zapojení naší cílové skupiny v rámci kampaně (interakce, komentáře, sdílení 

atd.)

● Veškeré reklamy odkazovaly na hlavní stránku webu Cyrilometodějské stezky, případně na specifické 
podstránky v rámci webu.

● Celkem bylo zveřejněno:
○ 48 příspěvků (32 postů + 16 stories na FB a Instagramu)
○ Tyto příspěvky byly podpořeny v rámci 64 nastavených reklam (každý příspěvek se většinou podpořil 

vícekrát)

● Použité reklamní formáty v rámci kampaně:
○ Klasický statický příspěvek
○ Carouselový formát
○ Reels videa + Stories formáty
○ Darkposty

https://www.cyril-methodius.eu/cs/


Hlavní výsledky

3 333 882
Celkový počet zobrazení 

reklam

4 877
Interakcí s příspěvky 

(lajky, komentáře, 
sdílení)

855 066
oslovených unikátních 
uživatelů na soc. sítích

4 621
prokliků na web

Utraceno v reklamách:  
75 210 Kč



Detailní výsledky



Detailní výsledky
● Detailní obsah mediálního spendu v 

přiloženém dokumentu 
Cyrilometodějská-stezka 
_Ads-June-1-2025-Dec-30-2025

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1R81HpzHdS9m8VupzWp91ZrWqh7I54RvC/edit?usp=sharing&ouid=112341390510060995335&rtpof=true&sd=true
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1R81HpzHdS9m8VupzWp91ZrWqh7I54RvC/edit?usp=sharing&ouid=112341390510060995335&rtpof=true&sd=true


Sociodemograciká data kampaně
Grafy ukazují celkový zásah kampaně rozpadnutý podle věku, pohlaví a regionu



Ukázky reklam
Ukázky reklam z platforem Facebook a Instagram



Děkujeme
za spolupráci

Vypracovali:
 Jakub Matouš, Performance Specialist
Martina Olšaníková, Business Development



NÁŠ TÝM .

Jakub Matouš
PPC specialista

PPC dělá přes 4 roky v rámci DFMG 
agentury. Během té doby měl na starosti 

nespočet menších i větších klientů Mezi ty větší 
patří např. Columbus Energy, Nice to Fit You 
nebo Jagermeister. Náplní Jakubovy práce je 

vše od mediálního plánování přes stavbu 
kampaní až po vyhodnocování, reporting a 

analytiky.

MARTINA OLŠANÍKOVÁ
Business Development

Martina se věnuje obchodu a marketingu přes 
10 let, zaměřuje se na komunikaci výrobních a 

technologických firem. Specializuje se na 
Employer Branding, nadační projekty, 

retailové klienty a ESG komunikaci. Přinesla 
úspěšné projekty jako SALEWA, Nadace Via, 

Pivovar Bakalář, Moravia Cans, Bike Fun 
International, NUVIA a PELLS. Vyhledává 

náročné výzvy a dokáže oživit i ty nejsložitější 
projekty. 
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